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Highlights (1/3)

99% der befragten Osterreicher:innen, sowie der krone.at-Nutzer:innen sind
fur den Einkauf von Getranken oder Lebensmittel haupt- oder
mitverantwortlich (Seite 12).

Haufigste gekaufte Produktgruppe ist unter den befragten Osterreicher:innen
Obst & Gemuse (mind. 1x/Woche 85%) gefolgt von Brot und Geback (mind.
1x/Woche 82%); unter den krone.at-Nutzer:innen sind es Obst & Gemuse
(mind. 1x/Woche 90%) und Milch- & Molkereiprodukte (mind. 1x/Woche 82%).
Obst & Gemuse, Fleisch & Wurst sowie (Mineral)\wasser kaufen krone.at
Nutzer:iinnen signifikant haufiger mind. 1x/Woche als der 0Osterreichische
Durchschnitt (Seite 13). Uber alle Produktgruppen hinweg wird am haufigsten
fur den Eigenbedarf im Haushalt eingekauft (Seite 16).

Bei der Produktwahl wahrend des Lebensmitteleinkaufs sind sowohl fur die
befragten Osterreicherinnen als auch fur die krone.at-Nutzer:innen
Preisaktionen gefolgt von den Preisen der Lebensmittel am relevantesten.
Dabei sind fur krone.at-Nutzer:innen der Preis, die Herkunft und die Marke der
Lebensmittel signifikant wichtiger als fur den 0Osterreichischen Durchschnitt
(Seite 17).

Krone.at-Nutzer:innen sind Osterreichische Marken und Gutesiegel beim
Einkauf signifikant wichtiger als dem 0&sterreichischen Durchschnitt. Dabei
haben sowohl unter dem befragten osterreichischen Durchschnitt, als auch
unter den krone.at-Nutzer:innen Osterreichische Marken einen hohen
Stellenwert und zusatzlich achten beide Zielgruppen verstarkt auf Gutesiegel
(Seite 18).




Highlights (2/3)

= Die aktuelle wirtschaftliche Situation beeinflusst vor allem den Kauf von Fleisch
& Wurst und Brot & Geback. Am wenigsten dagegen ist die Kategorie
(Mineral)wasser betroffen (Seite 19). Durch die wirtschaftliche Situation werden
Ofter preiswerte Produkt-Alternativen bevorzug, unabhdngig davon, ob es
Marken oder No-Name Produkte sind (6sterreichische Durchschnitt 45%,
krone.at-Nuter:innen 47%). (Seite 20).

= 75% der befragten Osterreicher:innen kennen krone.at, 38% der Kenner,
nutzen die Webseite mindestens einmal pro Woche (Seite 22-23).

. 56% der befragten Osterreicher:innen stimmen zu (Top 2), dass man ohne
Werbung viel weniger uber das Angebot hinsichtlich des Preises und der
Produktvielfalt der Marken wusste; krone.at-Nutzer:innen stimmen dem
signifikant haufiger zu (Top 2 67%) (Seite 24).




Highlights (3/3)

= Uber ein Viertel der Befragten hat bereits einmal aufgrund einer
Werbeanzeige auf einem Online-Nachrichtenportal ein Produkt gekauft oder
Service in Anspruch genommen. (Seite 25).

= Werbung auf Online-Nachrichtenportalen fur Lebensmittel- oder
Getrankemarken haben krone.at-Nutzer:innen signifikant haufiger gesehen,
als der osterreichische Durchschnitt (rep. AT 41% / krone.at-Nutzer:innen 57%).
(Seite 26)

= Dabei konnen sich 21% der krone.at-Nutzer:innen erinnern, dabei auch
bereits ein Produkt gekauft zu haben; beim osterreichischen Durchschnitt liegt
dieser Wert dagegen nur bei 16% (Seite 27).

= Werbung auf Social Media-Kanalen fur Lebensmittel- oder Getrankemarken
haben mehr als ein Drittel der Befragten gesehen (rep. AT 40% / krone.at-
Nutzer:iinnen 45%). (Seite 28) Dabei konnen sich 17% erinnern, dabei auch
bereits ein Produkt gekauft zu haben (rep. AT 17% / krone.at-Nutzer:innen
20%). (Seite 29)




Studieneckdaten & Beschreibung der
Stichprobe




Studieneckdaten & Beschreibung der reprasentativen Stichprobe

n=518 Geschlecht: @ @
Methode

. . . . 51,1% 48,9%
Computer Assisted Web Alter: Bildung:
Interviews (CAWI) im TALK 15-29 Jahre — 19,9% mit Matura
. ' 29,8%
Online-Panel 30-39 Jahre | 16,1% ’

40-49 Jahre | 153%
Personen ab 15 Jahren; °0-59 Jahre _— 18,1%
reprasentativ fur die 60 + jahre _ S0,6% N
Bevolkerung nach Alter, 70.2%
Geschlecht, Bundesland und
Bildung (mit/ohne Matura) Wohnort:

Befragte Zielgruppe

Stichprobengrol3e
n=518 Netto

Befragungszeitraum

27.09.-10.10.2022

n=518 !
In %, Einfachantworten, reprasentativ gewichtet gemafs Alter Geschlecht Bundes

|
; & Bildung nach Statistik Austria m In a q ke



Die Ergebnisse werden in Folge nach folgenden 2 Personengruppen analysiert. Es wird dargestellt, wie sich diese Profile
hinsichtlich Soziodemographie, Kauf- und Informationsverhalten im Bereich Food and Baverage sowie Sympathie fur den
Lebensmittelmarkt verhalten.

J Reprasentative Stichprobe: Gesamtbevolkerung, 15+ Jahre

krone.at-Nutzer:innen: Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen
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Soziodemographie der
Personengruppen




Soziodemographie (1/2)

“‘ = reprasentativ AT

Wien

Niederdsterreich

22%
19%

Burgenland 48 9%

Steiermark

Karnten

Oberosterreich 17%
Salzburg
51,1%

Tirol

Vorarlberg

mit Matura
15-29 Jahre _ 20% 29,8% |

30-39Jahre | 16%
40-49 Jahre [T 159
50-59 Jahre | 189

60 jove. [N 3% | e waurs

70,2%

= krone.at-Nutzer:innen

Wien
Niederdsterreich
Burgenland
Steiermark
Karnten
Oberosterreich
Salzburg

Tirol

Vorarlberg

mit Matura

22,8%

| ohne Matura
77.,2%

In %, Einfachantwort, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147
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15-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 + Jahre

= signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT,

Signifikanzniveau p <= 0,05

26%

60,1%

39,9%

|

L 1%
P 14%
2%

— 40%
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“‘ = reprasentativ AT

Haushalts Netto-Einkommen:

bis € 999 3%
€ 1.000,- bis € 1.999 19%
€ 2.000,- bis € 2.999 20%
€ 3.000,- bis € 3.999 15%
€ 4.000,- bis € 4.999 13%
Uber € 5.000 7%
keine Angabe 22%
HaushaltsgroRe: ""
3+ Personen 1 Person
34,7% - 22,6%
2 Personen
— 42, 7%

= krone.at-Nutzer:innen

Haushalts Netto-Einkommen:

bis € 999 2%
€ 1.000,- bis € 1.999 19%
€ 2.000,- bis € 2.999 23%
€ 3.000,- bis € 3.999 13%
€ 4.000,- bis € 4.999 15%
Uber € 5.000 9%
keine Angabe 19%
HaushaltsgréRe:
3+ Personen 1 Person
29,8% = 22,1%
2 Personen
— 48,2%

In %, Einfachantwort, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147
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= signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT, m n k
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



Einkaufsverhalten




,Fur welche dieser Aufgaben sind Sie in Ihrem Haushalt zustandig?”

“_‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

wll

Einkauf von
Getranken

Einkauf von
Getranken

Einkauf von
Lebensmitteln

Einkauf von
Lebensmitteln

M Ich bin hauptverantwortlich M Ich bin mitverantwortlich (z.B. mit Partner/in, Mitbewohner/in, etc.) Ich bin nicht daflr verantwortlich

In %, Einfachantwort-Matrix, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147
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,Bitte denken Sie nun an Ihrem Lebensmitteleinkauf: Wie haufig kaufen Sie folgende Produkte ein?

“_‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

Obst & GemlUse Obst & GemUse

Brot & Geback Milch- & Molkereiprodukte

Milch- & Molkereiprodukte Brot & Geback

Fleisch & Wurst Fleisch & Wurst

SulBwaren (Mineral)wasser

Alkoholfreie Getranke Alkoholfreie Getranke

Haltbare SiRwaren
Grundnahrungsmittel .
Haltbare

Mineral)wasser
( ) Grundnahrungsmittel

Salzgeback & Snacks Salzgeback & Snacks

TiefkUhl- bzw.
Convenience- Produkte

Tiefkthl- bzw.
Convenience-Produkte

Alkoholische Getranke Alkoholische Getranke

B Mind. 1x/Woche B Mind. 1x/Monat Seltener | Nie

In %, Mehrfachantwort-Matrix, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

13 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Sie haben angegeben, dass Sie diese Produktgruppen zumindest selten kaufen. Zu welchen der folgenden Anlasse
kaufen Sie diese Produktgruppen ein?”

“_‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

100 33 90 93
80 -
60 - 50
40 4
22
20 - 19 14 12
7 U '
1 31 ¢ 4 0 o0
‘.‘ 0 - — : — :
Alkoholische Getranke (n=255)  Alkoholfreie Getréanke (n=347) (Mineral)wasser (=293) SURwaren (n=391)
=
=
100 5 29 92 94
80 -
58
60 -
40 - 36
21 - 21 24
2 _
i © ° 0 2 2 9 ° 0 0
0 - : . :
Alkoholische Getranke (n=80) Alkoholfreie Getranke (n=107) (Mineral)wasser (=97) SURwaren (n=120)

W FUr den Eigenbedarf in meinem Haushalt m Fur den Eigenbedarf in der Arbeit = FUr Besuch m FUr andere Personen aulierhalb meines Haushalts m Als Geschenk = Sonstiges

In %, Mehrfachantwort-Matrix, nur Personen die zumindest selten die genannten Produktgruppen kaufen

14 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Sie haben angegeben, dass Sie diese Produktgruppen zumindest selten kaufen. Zu welchen der folgenden Anlasse
kaufen Sie diese Produktgruppen ein?”

“_‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

100 92 97 98 98
80 -
60 -
40
40 1 Haustiere
15 15 15 ..
8 1
2 0 o0 T 0 0 4 1 0
T T _ 1
Salzgeback & Snacks (n=329)Haltbare Grundnahrungsmittel (n=450) Brot & Geback (n=491) Obst & GemUse (n=508)
m=
— 100 92 97 97 o8
80 -
60 -
45
40 -
20 12 19 10
7] U 7 ' T 9
°© 5 > 3 1 0 3 1 0 3 1 9
O I . | . | )
Salzgeback & Snacks (n=101)Haltbare Grundnahrungsmittel (n=135)  Brot & Geback (n=137) Obst & GemUse (n=145)

W FUr den Eigenbedarf in meinem Haushalt m Fur den Eigenbedarf in der Arbeit = FUr Besuch m FUr andere Personen aulierhalb meines Haushalts m Als Geschenk = Sonstiges

In %, Mehrfachantwort-Matrix, nur Personen die zumindest selten die genannten Produktgruppen kaufen

15 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Sie haben angegeben, dass Sie diese Produktgruppen zumindest selten kaufen. Zu welchen der folgenden Anlasse
kaufen Sie diese Produktgruppen ein?”

“‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

’I OO QQ (\7 QL

80

60

40

20 13 15 19 +4

3 1 0 3 0 0 2 0 o0
JO_ | I | I \

Fleisch & Wurst (n=457) Milch- & Molkereiprodukte (n=498) Tiefkuhl- bzw. Convenience- Produkte (n=289)

’]OO O [eYe]

O
N

80

60

40

20 [U 15 [U 14 4 7
1 0 0 0 2 1 0
0 - — —

Fleisch & Wurst (n=136) Milch- & Molkereiprodukte (n=142) TiefkUhl- bzw. Convenience- Produkte (n=83)

W FUr den Eigenbedarf in meinem Haushalt m Fur den Eigenbedarf in der Arbeit = FUr Besuch m FUr andere Personen aulierhalb meines Haushalts m Als Geschenk = Sonstiges

iN
iN

In %, Mehrfachantwort-Matrix, nur Personen die zumindest selten die genannten Produktgruppen kaufen
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,Wie relevant sind fur Sie folgende Eigenschaften fUr die Wahl der Produkte beim Lebensmitteleinkauf?”

“_‘ = reprasentativ AT

Preisaktionen

Preis der Lebensmittel

Herkunft der Lebensmittel

Regionalitat der Lebensmittel

Nachhaltigkeit der
Lebensmittel

Bio-Qualitat der Lebensmittel

Nachhaltigkeit der
Lebensmittelverpackung

Marke der Lebensmittel

MW
T 12 |5
T 1> .6
| 40 33 22 K319
| 40 35 19 B219
| 30 31 30 B:22
| 28 29 28 Elc 24
| 24 33 29 e 24
Fm 38 EE i 2.0

B 1= Sehr relevant m2 3

= krone.at-Nutzer:innen

Preisaktionen

Preis der Lebensmittel

Herkunft der Lebensmittel
Regionalitat der
Lebensmittel

Nachhaltigkeit der
Lebensmittel

Nachhaltigkeit der
Lebensmittelverpackung

Bio-Qualitat der
Lebensmittel

Marke der Lebensmittel

m4

MW
T
T i 15
| 46 31 17 31,8
| 46 35 15 B 1,9
| 34 29 28 s 22
| 30 33 25 W5 22
| 27 34 2 EN 24
T 5 N 27

5= Uberhaupt nicht relevant

In %, Einfachantwort-Matrix, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

17

= signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05
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,Wie sehr stimmen die folgenden Aussagen auf Ihr Einkaufsverhalten zu?”

“_‘ = reprasentativ AT

Ich bevorzuge
Osterreichische Marken

Ich achte auf Gutesiegel 22 29

Produktinnovationen
bzw. neue Produkte 9 15 30
muss ich unbedingt haben

Ich gehore zu den ersten
die eine neue Marke | 16 30
kaufen bzw. ausprobieren

= krone.at-Nutzer:innen

wll

MW

18 119

Ich bevorzuge
Osterreichische Marken

Ich achte auf Gltesiegel

Produktinnovationen
34 bzw. neue Produkte
muss ich unbedingt haben

Ich gehdre zu den ersten
34 die eine neue Marke
kaufen bzw. ausprobieren

| 1= Trifft voll und ganz zu

In %, Einfachantwort-Matrix, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

18

3 m4

= signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05

16

17

MW

13 1 1.7
31 24 2,3

51 31

31 34

5= Trifft Uberhaupt nicht zu

mindtake



,Wie sehr beeinflusst die aktuelle wirtschaftliche Situation aktuell Ihr Einkaufsverhalten in den folgenden Bereichen?”

“_‘ = reprasentativ AT = krone.at-Nutzer:innen

.

MW MW

Fasch & s 2,4 e S2MEIE RIS 25

Brot & Gebick (n=491) 2,7 Fleisch %n\i/g; 26 EHEA7 24
Milch- & Mo'kereipzﬁijgg 26 Haltbare Grundnahrun%igi;tg 26 12 2,5
R i — 2
Obst & (?s:ﬂS%SSe) 26 Alkoholfreie G(er:g%l;e) 27 3 ) 2,5
Alkoholfreie G(er:glk;) ’5 Tiefkihl- bvaY.r gggg(ls:g) SONMEEE 26 N3 23
Haltbare Grundnahrun%iinitgg; 26 Milch- & MOWGV@iPEEi:JZtZe) B D o 25
Su(rznviagrge1n) 25 Obst & ?ﬁglf; 24 11 2,6

Salzgeback &(izg;l;s) 26 Salzgeback &(izféﬁs) 3 3 W 25
Alkoholische G(erfia'zr;l;e) 27 Alkoholische GeE;ir;lBe) 35 B 5 2,7
(Mineralgr]v:a;;(; 28 (Mineral)v(vsjge% B2 3,0

B 1= Sehr stark m2 3 m4 5= Uberhaupt nicht

In %, Einfachantwort-Matrix, nur Personen die zumindest selten die genannten Produktgruppen kaufen,, sortiert nach reprasentativen MW

19 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



"Bitte denken Sie an die aktuelle wirtschaftliche Situation. Welche der folgenden Aussagen trifft in Bezug auf Ihren

Lebensmitteleinkauf am ehesten zu?"

44,5
Ich bevorzuge nun ofter preiswertere Produkt-Alternativen, unabhangig ob

es Marken oder No-Name Produkte sind
473

34,8
No-Name oder Eigenmarken Produkte sind aktuell fir mich eine gute _

Alternative zu den Markenprodukten

34,5

20,6
Ich ziehe Markenprodukte nach wie vor bei meinem Lebensmitteleinkauf in -

Erwagung.
18,2

B Représentativ AT w8 © krone.at-Nutzer:innen

In %, Mehrfachantwort; Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

20
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Nutzung und Relevanz von osterreichischen
Nachrichtenportalen mit Fokus
Werbewahrnehmung




,Bitte denken Sie nun an osterreichische Online-Nachrichtenportale. Welche der folgenden Webseiten kennen Sie

zumindest dem Namen nach?"

orf.at

krone.at

heute.at

oe24.at

kurier.at

derstandard.at

kleinezeitung.at

Osterreich.at

diepresse.com

Ich kenne keine dieser Online-Nachrichtenportale

— 77,6

e /5,0

I G 7,4

80,7
e 64,6

79,9
I 63,9

773
I 62,2

71,1
. e

68,8
N 58,4

74,4
I 54,3

61,0
j— 7
0,0

B Repradsentativ AT wil krone.at-Nutzer:innen

In %, Mehrfachantwort, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

= signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I

22

90,0

100,0



38% der Befragten, die krone.at kennen, nutzen die Webseite mindestens einmal pro Woche

,Wie haufig nutzen Sie krone.at?”

J = reprasentativ AT

50

» wll

: N

35

Mind. 1 mal pro Woche: 38,0

30 27,9

A

25

20

15

mehrmals taglich/ mehrmals pro Woche 1 mal pro Woche  2-3 mal pro Monat 1 mal pro Monat seltener nie
taglich

In %, Einfachantwort, Personen, die die Webseite krone.at kennen, Reprasentativ: n=389
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,Wie sehr stimmen Sie der folgenden Aussage zu?
"Ohne Werbung wusste man viel weniger Uber das Angebot hinsichtlich Preises und Produktvielfalt der Marke.""

Top 2

krone.at Nutzer:innen 27 27 3 3 67,0

B 1 = Stimme voll und ganz zu m2 3 m4 5 = Stimme Uberhaupt nicht zu

In %, Einfachantwort, Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

24 = signifikanter Unterschied zu reprasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Kdnnen Sie sich bewusst daran erinnern mindestens einmal aufgrund einer Werbeanzeige auf einem Online-
Nachrichtenportal ein Produkt gekauft oder Service in Anspruch genommen zu haben?"

“_‘ =reprasentativ AT IE = krone.at-Nutzer:innen
Hinweis:
100 Frage wurde im Zuge der
Brand Reach 2022 gestellt
90 und neu fur die aktuelle
Stichprobe ausgewertet
80 74,
71,0
70
60
50
40
29,0
30
20 -
10
O I T 1
Ja Nein
W reprasentativ ATJ krone.at-Nutzer

In %, Einfachantwort, Personen, die Online-Nachrichtenportale regelmaRig nutzen und bereits Werbung auf Online-Nachrichtenportalen gesehen haben; Reprasentativ: n=257; krone.at-
Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=94

25 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Wenn Sie nun wieder an Online-Nachrichtenportale ganz allgemein denken, haben Sie hier schon einmal Werbung fur
Lebensmittel- oder Getrankemarken gesehen?”

“_‘ = reprasentativ AT IE = krone.at-Nutzer:innen

100

90

80

70

60 567 59,2

50

43,3

40,8

40 -

30 A

20 -

Ja Nein

W reprasentativ AT w‘ krone.at-Nutzer

In %, Einfachantwort,; Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

26 = signifikanter Unterschied zu repréasentativ AT,
Signifikanzniveau p <= 0,05 I



,Kdnnen Sie sich bewusst daran erinnern mindestens einmal aufgrund einer Werbeanzeige auf einem Online-
Nachrichtenportal ein Produkt von Lebensmittel- oder Getrankemarken gekauft oder konsumiert zu haben?”

“_‘ = reprasentativ AT

100

= krone.at-Nutzer:innen

90

80

83,8

78,7

70

60

50

40

30

21,3

20

10 A

N
(@)

Ja Nein

W reprasentativ AT w‘ krone.at-Nutzer

In %, Einfachantwort,; Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147

27
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,Wenn Sie nun an Social Media-Kanale ganz allgemein denken, haben Sie hier schon einmal Werbung fur Lebensmittel-
oder Getrankemarken gesehen?”

“_‘ = reprasentativ AT IE = krone.at-Nutzer:innen

100

90

80

70

60,5

60

54,8

50 45,2

39,5
40

30 A

20 -

Ja Nein

W reprasentativ AT w‘ krone.at-Nutzer

In %, Einfachantwort,; Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147
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,Kdnnen Sie sich bewusst daran erinnern mindestens einmal aufgrund einer Werbeanzeige auf Social Media ein Produkt
von Lebensmittel- oder Getrankemarken gekauft oder konsumiert zu haben?”

“_‘ = reprasentativ AT IE = krone.at-Nutzer:innen

100

90

83,3

80,0
80

70

60

50

40

30

20,0

20 167

10 A

Ja Nein

W reprasentativ AT w‘ krone.at-Nutzer

In %, Einfachantwort,; Reprasentativ: n=518; krone.at-Nutzer:innen (Personen, die mindestens 1 Mal pro Woche krone.at nutzen): n=147
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