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VOLLE BRANDPOWER

DIE KOMBINIERTE KRAFT DER KRONE-MEDIEN
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PROFITIEREN SIE VON
MAXIMALER EFFIZIENZ RADIO

Die Medienmarke ,,Krone"
bietet reichweitenstarke,
relevante Touchpoints auf
allen Medienkanilen.

360°

KOMMUNIKATIONS-
UMFELDER

PRASENZ AUF ALLEN
MEDIENKANALEN

Krone-Welt
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KRONE TIROL IN ALLEN KENNZAHLEN Aboquote von
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Die Kronen Zeitung bietet
?; 43.032 61.438 41.807 60.190 Hi:chs‘t)le?stu:g:n - nutzeen Sie diese
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Verbreitete Auflage Verbreitete Auflage Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage " I
@ Mo-Sa Sonn-/Feiertag @ Mo-Sa Sonn-/Feiertag Kraft fir Ihre Gruppenansprache:
davon ePaper 3.598 davon ePaper 3.598 davon ePaper 3.583 davon ePaper 3.582

Krone-welt Quelle: MA 21/22, Basis Tirol; Schwankungsbreite +/- 2,4 bis 2,5 %; Details zur Schwankungsbreite finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz;
8! 8! Y g
LAE 2021/3.0, Schwankungsbreite +/- 5,1 % bis +/- 5,4 %; OAK 1. H) 2022
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UBERDURCHSCHNITTLICHE PRASENZ Biel!l‘ﬂne
TI Ro L DER KRONE IN DEN ANGEFUHRTEN ZIELGRUPPEN. undich.

O O @ Strukturwerte in %
Die Krone ist in allen Bevolkerungsgruppen 52,4% Q W 47,6 % Lesebeispiel:

54 s 5 % 54,5 % der Krone Leser:innen
gut vertreten. FRAUEN MANNER

sport interessieren sich fiir Sport.

Strukturwerte in %

STRUKTUR AUSBILDUNG Y %
a 133 | &6 |102]69

O,
59,8 % 50,1
bis Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt Matura, Hochschule, o
Pflichtschule Kolleg Universitét, Garten Korperpflege, Hi.lutpflege,
Fachhochschule Kosmetik, Frisuren

KAUFKRAFTSTUFEN
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OIS Stufe 1 Stufe 2 Stufe 3 Stufe 4 Stufe 5 Stufe 6

33,3 % 48,7 %

SOZIALE SCHICHTEN Auto und Motorrad Altersabsicherung
@E‘% 41 229 | 210 | 195 | 236 | 90|
Schicht A Schicht B Schicht C1 Schicht C2 Schicht D Schicht E
Krone-Welt

Quelle: MA 21/22, Basis Tirol, Strukturwerte in %
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33,2 % DER TIROLER:INNEN INFORMIEREN SICH TAGLICH IN DER KRONE

STARKE DIGITALE
PERFORMANCE 33 2
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CROSSMEDIA-REACH
PRINT UND DIGITAL

PRINT/DIGITAL f——

320.000 216.000
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) Prozent Profitieren Sie von der crossmedialen
58.256.954 HIONA TS Zielgruppenansprache mit der Krone.

VISITS REICHWEITE

KrOHE'weIt Quelle: OWA 3. Quartal 2022; Basis Tirol/national, Monatsreichweite Basis Internetnutzer; mindtake Brand Reach Mrz bis Mai 2022, Schwankungsbreite +/- 5,7 %




