Titel: MediaPrint: Brand Reach Studie erhebt Markenreichweiten fiir
Kronen Zeitung und KURIER

Wien, 15. September 2021 - Ziel der von MediaPrint, Krone Multimedia und
KURIER-Verlag in Auftrag gegebenen Studie war primar die Erhebung
crossmedialer  Reichweiten  (Print  und  Digital)  Osterreichischer
Tageszeitungsmarken.

Daruber hinaus wurden fur die Marken der MediaPrint ,Krone” und ,KURIER"
auch Nutzungsmotive und Markenbindung ermittelt.

Fur die Untersuchung wurden 3.000 Personen ab 15 Jahren mittels CAWI
reprasentativ fur die osterreichische Bevolkerung nach Alter, Geschlecht,
Bundesland und Bildung befragt.

,Die aktuelle Umfrage liefert uns konkrete Erkenntnisse Uber
Uberschneidungen in der Nutzung/Exklusivnutzung von Kanélen in den
jeweiligen Zielgruppen. Dieses Wissen ist unter anderem die Basis fur die
strategische Weiterentwicklung unseres Informations- und
Unterhaltungsangebots”, betont Thomas Kralinger, Geschaftsfuhrer KURIER-
Verlag und MediaPrint.

,Gerade in Zeiten zunehmend polarisierender ,Kommunikation der Massen’
sind die Reichweiten der Tageszeitungsmarken so etwas wie glaubwirdige
Orientierungspunkte  fur die Menschen. Hohe Reichweiten und
Glaubwaurdigkeit sind Motoren, um Werbeleistungen fur die Unternehmen
effizient und effektiv erbringen zu koénnen”, so Gerhard Valeskini,
Geschaftsfuhrer Krone-Verlag und MediaPrint.

Durch die Integration der Daten der Brand Reach Studie in das
Zahlprogramm ZERVICE koénnen detaillierte Analysen Uber zahlreiche
soziodemografische Zielgruppen hinweg durchgefuhrt werden. Fur
Agenturen und Werbekunden werden auf Anfrage individuelle
Auswertungen erstellt.

Die Ergebnisse im Detail

Die Cross-Media-Reach (CMR) ist jene Kennzahl, die sich aus der Print- und
Digitalnutzung desselben Tageszeitungs-Titels zusammensetzt.

Mit den beiden starken Medienmarken ,Krone” und ,KURIER" wird taglich
jede/r zweite Osterreicher*in erreicht. Im umkampften Wiener Markt liegt die
tagliche Abdeckung bei 55 Prozent.

Die Kronen Zeitung ist mit 41,7 Prozent CMR die Nummer 1 unter den
Osterreichischen Tageszeitungsmarken, wobei der Anteil der Print-Only-
Nutzer noch relativ stark ausgepragt ist. ,Die Ergebnisse bestatigen, dass sich
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die Arbeit der vergangenen Jahre bezahlt gemacht hat und wir trotz unserer
hohen digitalen Reichweiten noch grol3es Entwicklungspotenzial am Markt
vorfinden”, so Michael Eder, Geschaftsfuhrer Krone Multimedia.

Der KURIER erzielt eine nationale crossmediale Reichweite von 17,8 Prozent.
Im Osten (Wien, NO, Burgenland) liegt die Abdeckung bei 26 Prozent. Der
KURIER liegt in dieser Region im Segment der hoher* positionierten
Tageszeitungsmarken deutlich voran.

,Der Anteil der Digital-Only-Nutzer ist beim KURIER bereits relativ stark
ausgepragt. Klares Ziel ist es, den KURIER Online zum fuhrenden
Qualitatsmedium zu machen. Das dynamische Wachstum von KURIER Digital
in den letzten Jahren zeigt deutlich, dass wir auf der Uberholspur sind,
kommentiert Martin Gaiger, Geschaftsfihrer KURIER Digital, die aktuellen
Ergebnisse.

JWir freuen uns, diese neu konzipierte Reichweitenerhebung zur
crossmedialen Nutzung Osterreichischer Tageszeitungsmarken
mitzugestalten und durchzufthren. Die Ergebnisse bestatigen die
Marktverhaltnisse der Gattungsstudien Media-Analyse und OWA’, so Eva
Oberecker-Kurys, Geschaftsfuhrerin von MindTake Research.

Die Single-Source-Untersuchung mit einer StichprobengrofRe von tber 3.000
Personen wurde vom renommierten Institut MindTake Research
durchgefuhrt. Eine kontinuierliche Erhebung einmal pro Jahr ist geplant.

Details zur Methodik:

Die Befragung wurde so aufgesetzt, dass die Interviews jeweils in drei zufallig
ausgewahlten Wochen, verteilt Uber einen Zeitraum von drei Monaten,
durchgefuhrt wurden, um etwaige kleinteilige Saisonalitaten bzw. Events
bestmdglich zu nivellieren. Die Gesamtstichprobe wurde auf diese drei
Wochen und deren Tage aufgeteilt. Die Fallzahl wurde hinsichtlich Alter,
Geschlecht, Bundesland und Bildung strukturgleich gesteuert bzw. Rand-
gewichtet.

* Mehr als 40 Prozent der Leser/User verflugen Uber hoheren Schulabschluss
oder ein HH-Netto-EK von mind. € 4.000

(Schwankungsbreiten: Krone/KURIER national +/- 1,8 %, Wien +/- 3,8 %; Krone national +/- 1,8 %;
KURIER national +/- 1,4 %, Osten +/- 2,3 %)
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Rickfragehinweis:

Andrea Peter

Tel.: +43 (0)5 1727 23940

Mobil: 0664/60700/23940

Fax: +43 (0)5 1727 9323941

E-Mail: andrea.peter@mediaprint.at
Web: www.mediaprint.at
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