


THEMENVIELFALT

DAS BUNTE WOCHENENDMAGALZIN

THEMENVIELFALT, SPANNENDE HINTERGRUNDREPORTAGEN UND
INSPIRIERENDE REISEBERICHTE

Politik & Wirtschaft
Mode & Beauty
Kulinarik & Wohnen
Gesellschaft & Promis
Reisezeit

2,063

MILLIONEN
LESER:INNEN

Quelle: MA 2025, Krone Sonntag national, Schwankungsbreite 0,7 %; Details zur Schwankungsbreite auf www.media-analyse.at/Signifikanz
Krone-Welt € ¢ ’ & yseatsE



LEISTUNGSWERTE

LEISTUNGSWERTE KRONE SONNTAG

NATIONALE NR. 1IN ALLEN KENNZAHLEN

OSTERREICHS GROSSTER TOP BEI
WOCHENENDTITEL MIT ENTSCHEIDERN

37,6 % PERFORMANCE
e et am AUF

Wochenende

2.063.000

wochentlichen Lesern am Sonntag

26,4 % NATIONALE
ABDECKUNG

HOCHSTEM

NIVEAU

AUFLAGENSTARKSTER KAUFTITEL

881.789 866.966

BESTERTLP

Verbreitete Auflage Verkaufte Auflage
Sonn-/Feiertag Sonn-/Feiertag € 19 ,4 8
davon ePaper 61.182 davon ePaper 59.201 im Umfeld der Tages-
und Wochentitel
Kron e_welt Quelle: MA 2025, Basis national Krone Sonntag; Schwankungsbreite +/- 0,7 %; Details zur Schwankungsbreite auf www.media-analyse.at/Signifikanz;

LAE 2025, Schwankungsbreite +/- 1,7 %; Tarif Krone Bunt 2026; OAK JS 2025




REICHWEITEN IM UBERBLICK

KRONE BUNT - DAS SONNTAGS-MAGAZIN

BESTE REICHWEITE ZUR BESTEN LESEZEIT - SEIT 30 JAHREN

kronen Zeitung (Sonntag) | 26,4

Servus in Stadt & Land 10,7
Weekend Magazin (GRATIS) 10,1
Kurier Wochenend-Kombi 8,6
Active Beauty (GRATIS) 7,7
TV Media 6,7

Bundeslanderinnen-Kombi (GRATIS) 5,6
. The Red Bulletin 5,4
Gusto 4,7

KRONE BU NT Falstaff (GRAT|S) 4,2

Freizeit Kurier 3,9
BUNTE VIELFALT
IN DER Woman 3,4
,KRONE" Maxima (GRATIS) 3,3
AM SONNTAG Profil 2,8
Schaufenster 1,2

Krone wel t Quellen: MA 2025, Basis: Gesamtbevoélkerung, ausgewahlte Titel, Schwankungsbreite +/- 0,2 % bis +/- 0,7 %, Details zur Schwankungsbreite finden Sie auf www.media-analyse.at/Signifikanz




STRUKTURWERTE PRINT

ST RU KTU R I"NTERESSEN DER LESER“SCHAFT
D E R L Es E RSC HAFT UBERDURCHSCHNITTLICHE PRASENZ

DER KRONE IN DEN ANGEFUHRTEN ZIELGRUPPEN.

A

O O LD Strukturwerte in %
Die Struktur der Leserschaft bildet die ° o ° Lesebeispiel:
Bevdlkerung in Osterreich hinsichtlich 51'2 7 @ W 48v8 /o 88-2 /o

88,2 % der Krone Leser interessieren
sozialer Schicht und Kaufkraft gut ab. FRAUEN

MANNER Reise ins Ausland, fremde Linder  sichfir Reise ins Ausland, fremde
und Kulturen, Urlaub in Lander und Kulturen und Urlaub in
Osterreich Osterreich.

Strukturwerte in %

l
STRUKTUR AUSBILDUNG % {ﬁ}

() ()
bi Berufs-, Fachschule, mittlere Lehranstal bgeschl 37'7A 85'5/"
is erufs-, Fachschule, mittlere Lehranstalt Matura  Abgeschl.
Pflichtschule Hochschule, Auto und Motorrad Ha“!s "!“d Wohnung, Ga.rten,
Uni, FH Einrichten, Wohndesign
KAUFKRAFTSTUFEN
(94 | 226 | 218 | 207 | 191 |64] f
SIS Stufe 1 Stufe 2 Stufe 3 Stufe 4 Stufe 5 Stufe 6
(-) (-)
64,0 % 73,1%
SOZIALE SCHICHTEN Korperpflege, Hautpflege, Geld-, Kapitalanlage,
Kosmetik, Frisuren, Mode Altersabsicherung
Schicht A Schicht B Schicht C1 Schicht C2 Schicht D Schicht E
Krone-Welt

Quelle: MA 2025, Basis Gesamtbevélkerung, Interessen: sehr interessiert/interessiert, Strukturwerte in %




SONDERWERBEFORMEN

IMPACTSTARK KOMMUNIZIEREN

TITELSEITE
IHRE MARKE ALS COVERSTAR

SACHETS
DAS PERFEKTE
PRODUKTERLEBNIS

DRUCKSTRECKE
EFFIZIENT UND
AUFMERKSAMKEITSSTARK

Krone-Welt




AUFMERKSAMKEITSSTARK
INSZENIEREN

FALTANZEIGE
PURE INSPIRATION

ADVERTORIAL
CONTENTALS
ERFOLGSFAKTOR

TIP-ON-CARD
RESPONSE MESSBAR
MACHEN

Krone-Welt




WERBEERFOLGE

WERBEPARTNER IM GESPRACH

ERFOLGREICH MIT DER KRONE BUNT

,Die Krone Bunt ist ftir Douglas ein Fixstern am Performance Himmel.
Eine Schaltung im bunten Wochenend-Supplement mit héchster Reichweite, hohem Mitlesefaktor

in allen Zielgruppen ist ein Erfolgsgarant, den wir on- wie offline umgehend spiiren.”

LOUGLAS

Krone-Welt




Gerne beraten wir Sie
personlich und entwickeln
Ihre maf3geschneiderte
Kommunikationslosung!

business.krone.at
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